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History marketing i fem steg

Fem steg for foretag som vill anvinda sin historia som en affarsdrivande, strategisk tillgéng.

1. ldentifiera syftet
Oavsett vad som vickte tanken pa historiebruk — ett jubileum, ett dgarbyte, ett forvarv eller
annat — fundera igenom varfor ni egentligen vill anvinda er historia:

e For att starka varumarket och bygga fortroende.
e For att skapa intern stolthet och varda foretagskulturen.
e For att hantera forandring och risk i fordnderliga tider.

Ett tydligt syfte paverkar vilka delar av historien som ar mest relevanta att lyfta fram.

2. Inventera och organisera historiskt material
Hur kan ni bekrifta att det er historik blir korrekt och sann? Utga frén verkliga kallor!

e Samla in dokument, bilder, filmer, produkter, berattelser ...
e Skapa ett ordnat foretagsarkiv — fysiskt eller digitalt — som &r latt att tersoka i.
e Samarbeta giarna med ett professionellt arkiv som t.ex. Centrum for Naringslivshistoria.

Ett vilordnat arkiv ar grunden for att kunna berétta historien effektivt, sakligt och autentiskt.

3. Valj berattelser som verkligen bar foretagets historia
Allt som hént i ett foretags historia ryms inte i en historik. Sa vilj de berattelser som ar verkliga
milstolpar, bade positiva och jobbiga — de som speglar vilka ni verkligen ar.

e Beritta autentiskt och engagerat — se det som faktabaserad storytelling!
e Utga fran framtiden och jobba bakat — sa blir berattelserna relevanta for dagens verksamhet!
e Utga fran varfor ni gjort saker, inte vad ni gjort. Det gor er historia mer allméangiltig.

Det handlar inte om nostalgi, utan om att visa kontinuitet och trovardighet. Ta girna hjilp av
erfarna historieberittare, som t.ex. Centrum for Naringslivshistoria.

4. Integrera historien i kommunikationen
Strukturera ditt narrativ och paketera din historik sa att den blir litt att anvinda pa manga sitt,
inte bara i en jubileumsbok eller historiesajt, utan i alla kanaler ni anvénder for:

e Marknadsforing, reklam och mer.
¢ Internkommunikation, onboarding och mer.
¢ Som produktforpackningar, etiketter, foretagspresentationer - och mycket mer ...

Historien ska inte vara en separat del — den ska vavas in i den lopande kommunikationen.

5. Folj upp och utveckla
Sluta aldrig beratta er historia, hall den alltid levande — for gamla och nya mottagare:

e Mait effekten: Hur reagerar kunder och medarbetare?
e Uppdatera arkivet 16pande.
o Fortsitt samla in nya berattelser — dagens handelser 4r morgondagens historia.

Vill du veta mer om history marketing? Hor av dig till oss pa Centrum for Naringslivshistoria!
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